NEW YORK KONFEKSiYON SANAYi ODULLU DERi TASARIMCISI iPEK TOHUMCU:

“Tasarimcilarimiz eksik ama kaybedecek zaman yok™

Uluslararasi firmalann kreasyonlarini hazilayan renk uz-
mani ve akademisyen modaci ipek Tohumcu deri sekto-
riyle uzun zamandir galistyor. Bogazici Universitesi'nden
sonra, New York Universitesi Fashion Institute of Tecno-
logy'yi bitiren ipek Tohumcu, 1998 yilinda sadece giyilebi-
lir ve enteresan tasanmlara verilen New York Konfeksiyon
Sanayi Odiili'nii kazanan ilk Tirk modaci oldu. Ameri-
ka'da Scaasi Co. markas! igin giyim, Belt igin kemer ve ak-
sesuvar, Leda Co. igin deri tasanmlan yapan ipek Tohum-
cu, Jerry Hall, Lamia Kagikgl, Pauline Gillette gibi Gnli
isimlere yonelik 6zel uygulamalan da gergeklestirdi. Ttirki-
ye'ye dondiikten sonra birgok marka igin calisan Tohum-
cu, halen Emelda'nin yurtdisi kreasyonlarini hazirliyor. To-
humcu Tiirkiye'deki hazir giyim sirketlerinin ABD ve Avru-
paya yonelik Gretimleri igin danismanlik yaparken ipek
Tohumcu markastyla da farkli tasanmlara imza atiyor.
Tiirkiye, Avrupa'ya ve Amerika’ya yonelik tasarim
yapmiyor mu?
Tirkiye tasarm yapiyor ama Rus'a satmak igin yapiyor.
Aslinda italya da Rus'a satmak igin tasanim yapiyor. Ta-
mamen piyasa goz onlne alarak yapilan tasanmlar bun-
lar. Bizim yaptigimiz tasanmlar, italya, Belcika ve Fran-
sa'da alici buluyor. Tasanm konusunda biyik bir sikinti-
miz yok aslinda. Ama Avrupa, Avrupa'da milyon tane ta-
sanm istemiyor; az ama dogru tasanmlar istiyor. Avru-

sektorii deri piyasasi ancak 1998 yilina kadar mal satabiliyor.
Ve 98 krizi deri piyasasin 6nemli 6lciide vuruyor ve dericiler
icin adeta bir milat oluyor. Kendilerine Rusya’dan baska ve
yeni pazarlar aran dericiler farkina variyorlar ki batiya ihra-

pa'yla Rus arasinda gok fark var tasanmda. Bizim deri pi-
yasamizin iyi bir altyapisi oldugu igin, birgok markaya hi-
tap edebilir ve Amerika bu yonden iyi bir pazar. Keske ol-
sa... Amerika'yla igbirligi yapamamamizin sebebi simdiye
kadar uzak bakmis olmamiz.

Tirkiye’nin marka cikaramamasinin nedenini Tiirki-
ye'nin imajina baghyorlar...

Bir markanin marka olabilmesi igin farkliiga ihtiyaci var; bir
Dolce&Gabbana ile Calvin Klein arasinda fark var. Birinin
Griing digerininkine benzemez, ikisinin de farkli bir gizgisi
vardr ve markalann marka yapan bu gizgileridir. Evet
Tirkiye'de muazzam bir iggilik var. Ama olumsuz faktér-
lerden biri, tasarimin oturmamig olmas. Tasanm yok de-
mek yanlis olur, bunu imaja déntstiiremiyoruz. Su anda
en iyi deri tiretimi Tiirkiye'de; italya bunu birakti, sadece
tasanma yoneliyor. Son birkag senedir Turkiye farkh tasa-
nm alanlanna girdi. Biz artik fuarlara kopya igin degil ora-
da ne var, biz neyi farkli yapabiliriz diye gidiyoruz.

Deri tasarimcisi olmak, tekstilden ayri bir sey mi?
Deri tasanmcisi olmak aslinda tekstil tasarlamaktan farkli
degil, ama Trkiye'de farkli glinkil tasarimcilanmizda deri
altyapisi yok, deri tasanimi egitimi verilmiyor. Tamamen
farkli zannediliyor oysa ayni ama deriyi ve teknolojisini ta-
nimak gerekiyor. Taniyorsaniz problem yok.

Siz diyorsunuz ki, altyapimiz var, isciligimiz kusursuz

day1 gdrme acisindan ilgi gosteriyorlar.
Qpysa bizim bdyle bir imajimiz maale-
sef yok. Tirkiye héléa, diinyaca tanin-
mis bir markaya iiretim yapmay1 basa-

ama tasarimda eksigimiz var. Bunlar mi eksik sadece
Tiirkiye’nin marka olma yolunda?

Bir an 6nce tasanmda eksigi tamamlamak ve markaya
yatinm yapmamiz gerek. Bunun hizlh olmasi gerekiyor.
Tiirk insaninin deriye olan ilgisi az mi?

Cok az. Bizim Zeytinburnu'nda olan tasanmlanimizi bagka
yerde géremiyoruz. Aligveris merkezlerinde yok mesela
sergilenmiyor yani baska yerde goralmiyor.

Tabii deriye olan ilgiyi artirmak icin markalarin koleksiyon-
larinda deriye de yer vermesi gerekiyor.

ama bu firma sizin yaptiginiz iiretimin
baska yerde daha ucuza yapildigini fark
ederse, sizi terk ediyor. Sizin isiniz bu-
rada bitiyor ciinkii pazarlama faaliyeti-

cat yapmak istiyorlarsa, 6ncelikle moday: yakindan takip et-
meleri ve birinci simif is¢ilik kullanmalar gerek.

Tiirkiye Deri Konfeksiyonculart Dernegi Baskar Kadir Ulu-
diiz, “98 krizi kalitenin artmasi acisindan ¢ok giizel bir bas-
langic oldu” diyor ve soyle devam ediyor: “1998'den bugii-
ne kadar miktar bazinda Tiirkiye'nin iiretiminde azalma
oldu, buna karsin ihracatinda ve iirettigi katma degerde ar-
ti var. Sattif1 birim basina deger armus oldu.” 98 krizinden
sonra Ruslar’a sattifimiz malda azalma olsa da hald en
cok onlar giydiriyoruz, Avrupaliya yavas yavag uzanmaya
baslasak da oniimiizde asmamiz gereken engeller var,
Uludiiz’den dinledigimizde anliyoruz ki Avrupa’da ‘Made
in Turkey’ etiketi pek ragbet gormiiyor: “Deri sektorii,
Tiirkiye’nin iyi bir imajinin olmamasindan kaynakla-
nan sorunlar yasiyor. Burada sadece derideki imaji-
mizdan bahsetmiyorum, genel anlamda imaj bu.
Tiirkiye'nin diinya capinda taninan fazla modacist
yok, bir sanatgisi, bir markasi yok, bunlarin hepsi
iilke imajin1 olusturan unsurlar, Bunun olmama-
sindan dolayr Tiirk mali, talyan ve Ispanyollara
gore geriden basliyor yarisa. Bununla ilgili olarak
deri tamtim grubu calsmalan basladi. Her sene
bir iilke seciyoruz ve orada kendimizi taniyoruz.”
Uludiiz, 7-9 Aralik’taki Istanbul Deri Fuar’nin
yaklasik 3 senedir sektor kontroliinde yapildig: ve
bdylece pazarlama faaliyetlerinin dnem kazandigi-
n1, kdr marjlarininsa cok diistiigiini belirtiyor, Rek-
lama cok ihtiyaclari oldugunu s6yleyen Uludiiz ka-
nayan bir yaraya da soyle isaret ediyor: “Italya’da,
Ispanya’da bir fuar yapilinca tiim diinya buna ilgi
gosteriyor ciinkii bunlar modaya yon veren iilkeler.
Bundan dolay: insanlar hicbir sey almasalar bile mo-

Bu yil deri giysilerde
1980'lerin hatlarim
giincel bir yorumlayis,
yalinlik ve viicudu saran
yuvarlak siluetler var.

r1 sayan bir tilke durumunda. Héla fa-
soncuyuz yani. Tiirkiye’nin bu durum-
dan cikabilmesi icin Tiirkiye’nin kendi-
sini tanitmasi gerekiyor.”
Gerek isciligimiz gerekse altyapi olarak
Avrupa’yla yarissak da diinyay: salladi-
gimiz bir deri markamiz ya da derileriy-
le de ¢n plana cikmis bir markamiz
yok. Marka olmayisimizin nedenlerin-
den biri Bagkan Uludiiz soyle acikli-
yor: “Altyap1 olarak cok ilerideyiz, di-
kis ve isciligimiz ok iyi, derimiz de
glizel. Tiirkiye deri giyside diinya-
nm en iyi firetim yapan iilkele-
rinden biri. Ozellikle siiette bir
numarayiz, deride ltalya’yla
yarisiyoruz. Bu kadar iyi iire-
timimiz var ama diinyada
kimse bunu bilmiyor; sadece
biz biliyoruz. Ureticilerimiz
de bir marka yaratmak ye-
rine, dogal olarak, sirketle-
rinin devamini saglamak ve
kar etmek icin isin kolayini
seciyor ve fason iiretim ya-
piyor. Fason iiretimde aslin-
da bir pazarlama faaliye-
tinden soz etmek zor,
ciinkii mal satmiyorsu-
nuz, sadece baskasmin
adina iiretim yapiyorsunuz.
Siz az karlara razi oluyorsunuz,

niz yok. Onemli olan marka olabilmek
ve mal satabilmek. Tirkiye’de marka
olamiyoruz.”

Mavi’ye koleksiyon yapsak

Marka olma yolunda tekstil sektoriine
gore tamamlayict irtinler olduklar icin
dezavantajli olduklarina deginen Ulu-
diiz, “Derinin alan1 biraz kisith. Ama
keske Mavi Jeans gibi bir diinya marka-
s1 koleksiyonunda deriye genis bir yer
verse ve biz bu tiriinleri iiretsek; bu deri-
ler de Mavi markasi ad: altinda satilsa.
Yabanci bir markaya tiretim yapmak ye-
rine bir Tiirk markasina iretim yapmayi
tercih ederiz. Ciinkii deride uluslararasi
bir marka olmamiz zor” diyor.

Sektor olarak koleksiyonlarinda deriye
yer vermek isteyen modacilara da destek
vermeye cabistiklarin anlatan Uludiiz’e,
inlii tekstil marklanmizin modacilari-
muzla yaptig isbirliklerini 6rnek gosteri-
yoruz. Uludiiz soyle yanit veriyor: “Biz
ancak bir tekstil firmasiyla birlikte bir
modaciyla isbirligi yapabiliriz ciinkii deri
cok kisitli. Biz su an deri giysiyi konusu-
yoruz, ayakkabi mesela bizim konumuz
degil. Bu fuar da deri giysi iizerine. Bi-
zim firmalar olarak da bir araya gelip,
bir ayakkabi firmast, bir konfeksiyon fir-
masi, bir modacimizla calismaliyiz.” B
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